
QUE REFORMA EL ARTÍCULO 39 DE LA LEY GENERAL DE TURISMO, A CARGO DEL DIPUTADO 

JORGE ANTONIO KAHWAGI MACARI, DEL GRUPO PARLAMENTARIO DE NUEVA ALIANZA  

Jorge Antonio Kahwagi Macari, integrante del Grupo Parlamentario de Nueva Alianza en la LXI Legislatura de la 

Cámara de Diputados del Congreso de la Unión, con fundamento en los artículos 71, fracción II, de la Constitución 

Política; y 55, fracción II, 56, 60, 63 y 64 del Reglamento para el Gobierno Interior del Congreso General de los 

Estados Unidos Mexicanos presenta ante esta soberanía iniciativa con proyecto de decreto por el que se reforma el 

artículo 39 de la Ley General de Turismo, al tenor de la siguiente 

Exposición de Motivos 

En el actual mercado global, rápidamente cambiante, la capacidad de competir ocupa el centro de los esfuerzos de 

los países y de las empresas por atraer visitantes nacionales e internacionales. La capacidad de competir depende 

de las inversiones efectuadas para crear un producto atractivo y seguro, mejorar su calidad y proporcionar un 

entorno que estimule y facilite la competencia. 

El turismo debe configurarse como uno de los sectores estratégicos para México por el desarrollo sostenido de los 

últimos años, la importancia actual que representa para la economía del país y las expectativas de futuro que 

muestra. 

Por la importancia del sector, la administración pública tiene entre sus competencias la promoción nacional e 

internacional, y la estrategia de promoción exterior debe centrarse en apoyar productos turísticos específicos que 

contribuyan a los objetivos estratégicos de diversificación de la oferta, desestacionalidad e incremento de la 

rentabilidad. 

La promoción turística es elemento básico de la política turística del Estado, en la medida en que proyecta la 

imagen de México que sirve de soporte, apoyo y articulación de los productos turísticos para una más eficiente 

penetración en los mercados exteriores. 

La planificación, el desarrollo y la ejecución de dicha promoción exterior, que depende de la administración, 

persigue un conjunto de objetivos estratégicos que vienen definidos en los distintos planes. 

La industria de viajes y turismo estimula el crecimiento económico, pues incrementa la generación de riqueza e 

inversiones, y fomenta nuevos empleos, entre otros factores. De hecho, de acuerdo con la Organización Mundial de 

Turismo, esta industria generó 856 mil millones de dólares en promedio en los últimos años, lo que equivale a 30 

por ciento del valor de las exportaciones mundiales de servicios. 

El turismo se ha convertido en una de las mayores industrias en la economía internacional; se sitúa como una gran 

fuente de generación de ingresos, especialmente en países en vías de desarrollo. Mientras el proceso de 

globalización acerca las distintas regiones del planeta, el turismo continúa incrementando y diversificando los 

actores y competidores. Muestra de ello es el hecho de que en la década de 1950, los 15 destinos turísticos 

principales representaban 97 por ciento de las llegadas internacionales; actualmente, esos destinos representan sólo 

58 por ciento. 

Los estados de la República Mexicana no son homogéneos, pues presentan grandes diferencias en recursos 

naturales y culturales, así como en infraestructura y otros recursos desarrollados por el hombre. De igual manera, la 

evolución económica y social de cada lugar ha estado determinada por muchos y diversos factores a través de los 

años. Por eso es indispensable que cada entidad tenga la capacidad de medirse y compararse con otras para evaluar 

su estatus actual y definir acciones y estrategias que contribuyan al logro de una visión específica para su 

desarrollo. 



El Consejo de Promoción Turística de México, SA de CV, orienta sus actividades y acciones a la consecución de 

su visión y misión, resultado del análisis del contexto internacional y nacional, de la experiencia de países líderes 

en turismo, y de los retos de la promoción turística. 

Se ha considerado un escenario de planeación y consolidación de proyectos y estrategias de mediano plazo, que 

permite sentar las bases para posicionar ese consejo como una organización líder en materia de promoción 

turística, en el contexto de un mercado cada día más competitivo por la globalización de las economías. 

La Ley General de Turismo señala en el artículo 39 que el consejo de promoción se integrará por representantes de 

los sectores público y privado, teniendo como objeto diseñar y realizar las estrategias de promoción turística 

nacionales e internacionales, en coordinación con la Secretaría de Turismo. Sin embargo, es necesario 

complementar el objeto con la intención de fortalecer y centrar de mejor forma los esfuerzos de promoción turística 

del país. 

Por las consideraciones expuestas y fundadas, en mi calidad de integrante del Grupo Parlamentario de Nueva 

Alianza someto a consideración de esta soberanía la siguiente iniciativa con proyecto de 

Decreto por el que se reforma el artículo 39 de Ley General de Turismo  

Artículo Primero. Se adiciona un párrafo segundo al artículo 39, y se recorren el subsiguiente, de la Ley General 
de Turismo, para quedar como sigue: 

Artículo 39. El consejo de promoción se integrará por representantes de los sectores público y privado, teniendo 
por objeto diseñar y realizar las estrategias de promoción turística a nivel nacional e internacional, en coordinación 

con la secretaría. 

Dicho consejo impulsará una imagen del país tanto en el territorio nacional como en el exterior que 
promueva sus atractivos de carácter patrimonial, natural, cultural y cualquier otro con valor turístico, 
permitiendo con ello una continua inserción de México en los mercados internacionales, considerando 
objetivos estratégicos de diversificación de la oferta, desestacionalidad e incremento de rentabilidad.  

...  

Transitorio 

Único. El presente decreto entrará en vigor el día siguiente al de su publicación en el Diario Oficial de la 
Federación. 

Dado en el Palacio Legislativo de San Lázaro, sede de la Cámara de Diputados del Congreso de la Unión, a 9 de 

diciembre de 2010. 

Diputado Jorge Antonio Kahwagi Macari (rúbrica) 

 


