CON PUNTO DE ACUERDO, POR EL QUE SE SOLICITA AL SECRETARIO DE SEGURIDAD
PUBLICA, COMPAREZCA ANTE LA TERCERA COMISION A INFORMAR EN QUE CONSISTEN,
LOS DIVERSOS PRODUCTOS QUE HA GENERADO, EL COSTO Y LA FUENTE DE LOS RECURSOS
PARA PAGAR LA ESTRATEGIA PUBLICITARIA DE LA CUAL FORMA PARTE LA CAMPANA
DENOMINADA “POLICIA FEDERAL: HEROES ANONIMOS”, A CARGO DE LA DIPUTADA
CLAUDIA EDITH ANAYA MOTA, DEL GRUPO PARLAMENTARIO DEL PRD.

Quien suscribe, diputada federal, integrante del Grupo Parlamentario del Partido de la Revolucion Democrética en
la LXI Legislatura, con fundamento en lo dispuesto en los articulos 78 fraccion 11l de la Constitucion Politica de
los Estados Unidos Mexicanos, y 58 del Reglamento para el Gobierno Interior del Congreso de la Unidn, somete a
consideracion de esta Asamblea la siguiente proposicion con punto de acuerdo por el que la Comision Permanente
solicita al titular de la Secretaria de Seguridad Publica, a que comparezca ante su Tercera Comision, a presentar un
informe sobre los productos, el costo y la fuente de los recursos para pagar la estrategia publicitaria de la cual
forma parte la campana denominada “Policia Federal: Héroes Anénimos”, con base en las siguientes

Consideraciones

El pasado miércoles 13 de julio, el diario ElI Universal dio a conocer en exclusiva los términos del contrato
OM/DGRMSG/AD/022/2010 que presuntamente firmo la Secretaria de Seguridad Publica, con la empresa
Televisa, por los servicios de produccion, reproduccion, postproduccion y difusion en television abierta con
cobertura nacional, de la Campafia Contingente denominada “Policia Federal: Héroes Andnimos”.

El contrato muestra firmas que se atribuyen, entre otros, al Licenciado Alejandro Sosa Arciniega, titular del la
Direccion General de Recursos Materiales y Servicios Generales; la C. Maria Luisa Olivas Caro, Directora General
de Prevencion del Delito y Participacion Ciudadana, y la Licenciada Veronica Pefiufiuri Herrera, Directora General
de Comunicacion Social.

En dicho documento se especifica que el contrato se adjudicd de manera directa, por encontrarse en el supuesto de
excepcion previsto en el Articulo 41, fraccion | de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector
Pablico, que a la letra dice:

Acrticulo 41. Las dependencias y entidades, bajo su responsabilidad, podran contratar adquisiciones, arrendamientos
y servicios, sin sujetarse al procedimiento de licitacion publica, a través de los procedimientos de invitacion a
cuando menos tres personas o de adjudicacion directa, cuando:

I. No existan bienes o servicios alternativos o sustitutos técnicamente razonables, o bien, que en el mercado sélo
existe un posible oferente, o se trate de una persona que posee la titularidad o el licenciamiento exclusivo de
patentes, derechos de autor, u otros derechos exclusivos, o por tratarse de obras de arte;

Asimismo en el documento dado a conocer, se sefiala que en la partida 3701, la S.P.P. dispone de recursos
suficientes para cubrir las obligaciones derivadas del contrato, ya que le fue autorizada una adecuacion
presupuestaria, como se le notifico en el oficio DGPOP/460/2010, del 23 de marzo de 2010, suscrito por la Lic.
Maria Cecilia Hernandez Galvan, Directora General de Programacion, Organizacién y Presupuesto de la S.S.P., en
el que le dio a conocer la adecuacion presupuestaria 2010-36-111-261, en el sistema de Control de Adecuaciones
Presupuestarias.

De acuerdo con el contrato, la Secretaria de Seguridad Publica (S.P.P.) pagd a Televisa 118 millones 116 mil 880
pesos, por 13 capitulos de la serie que en la television se transmitié con el nombre de “El Equipo”, cuya filmacion
durdé aproximadamente tres meses y parte de la misma se realiz6 en las instalaciones y con bienes y recursos
humanos de la Secretaria.



Cabe agregar que el costo total correspondié a dos tipos de servicios: la produccion, reproduccion, postproduccion
de 13 episodios, los Servicios A, con un costo de $95,442,480.00 pesos, incluyendo el IVA; y la difusion, los
servicios B, con un costo de $22,724,400.00 pesos.

Por otra parte, a consulta expresa en el portal de transparencia de la SSP, la dependencia respondi6 que no disponia
de la informacion del personal y de los bienes de la misma que fueron utilizados por el prestador de servicios, ni de
los términos en los que fueron utilizados, y si hubo una contraprestacion al respecto.

Lo unico que se sefiala en el contrato, es que el prestador de servicios se hace responsable de posibles dafios que
pudiera sufrir el equipo y las instalaciones de la dependencia (clausula novena) y de que su personal no se presente
en estado de ebriedad o con aliento alcoholico (clausula décima primera).

Cabe sefialar que en realidad muchas de las obligaciones del prestador de servicios estan contenidas en el Anexo
Unico, del que se desconocen sus condiciones.

Es necesario sefialar, ademéas del enorme costo de produccion que se desprende del contrato con Televisa, al que
habria que agregarle el costo por el uso de instalaciones y personal de la dependencia, que no es la Gnica inversién
que realiza la S.S.P. en el campo de la promocion. Son abundantes los spots que persiguen el mismo objetivo e
incluso, aunque no se puede afirmar, se tiene la sospecha de que otra serie, “Drenaje profundo”, ésta distribuida por
Television Azteca, también fue resultado de un contrato de la S.S.P. 0 al menos recibidé financiamiento de esa
Secretaria.

Todo lo anterior genera opacidad, muchas dudas acerca de la calidad del gasto de promocién en la Secretaria de
Seguridad Pudblica, de la orientacidn gque se le esta dando y sobre todo la discrecionalidad con la que se actda en esa
dependencia. ¢ Qué caso tiene abrir los espacios de la mas alta secrecia en los cuerpos de seguridad del pais a una
empresa privada, no estan estos reservados exclusivamente a la seguridad nacional? ;Cuanto se descont6 del pago
a la empresa prestadora del servicio por el uso de las instalaciones federales?

Hasta el momento la Secretaria de Seguridad Publica no ha proporcionado informacion del gasto ni desmentido ni
ampliado la que se dispone en torno a las inversiones en programas televisivos; lo que aumentan las suspicacias al
respecto.

Asi como el Ejército y la Marina estdn formados en su mayoria por mexicanos comprometidos con sus
compatriotas, con su trabajo y con el pais, estamos convencidos de que también en la Secretaria de Seguridad
Publica se encuentran elementos dispuestos a cumplir con su enorme responsabilidad y, cierto, en las tres
dependencias encontramos servidores publicos que van mas alla de sus obligaciones, y se merecen y ganan toda
nuestra admiracién y respeto.

Sin embargo, no encontramos en la serie de referencia y en los spots la suficiente transparencia y legitimidad en el
mensaje. Asi como en la serie de Televisa, muchas veces la publicidad de la dependencia pareciera mas un spot
politico, y no un mensaje que busque la unidad auténtica y franca de los mexicanos en torno a las instituciones
responsables de garantizar la seguridad de los mexicanos.

En el grupo parlamentario del PRD, no concebimos la seguridad publica como una guerra de los “buenos contra los
malos”, de policias y ladrones; sino como una expresion de la crisis econdémica, del deterioro del tejido social y de
la profunda descomposicion en instancias vinculadas con la procuracion de justicia. La seguridad publica se
alcanza con mayor y mejores inversiones en el desarrollo humano y social, procurando justicia a secas, llana.

También consideramos que las producciones no cumplen con el principio constitucional establecido en el articulo
134, que sefiala:



Articulo 134. Los recursos economicos de que dispongan la Federacion, los estados, los municipios, el Distrito
Federal y los érganos politico-administrativos de sus demarcaciones territoriales, se administraran con eficiencia,
eficacia, economia, transparencia y honradez para satisfacer los objetivos a los gue estén destinados.

La propaganda, bajo cualquier modalidad de comunicacion social, que difundan como tales, los poderes publicos,
los 6rganos autonomos, las dependencias y entidades de la administracion publica y cualquier otro ente de los tres
6rdenes de gobierno, debera tener cardcter institucional y fines informativos, educativos o de orientacion social...

Mas aln, el mejor de los propositos se distorsiona cuando por falta de transparencia se propicia la suspicacia en
torno a un presunto abuso de recursos publicos. Eso no puede ser. Por lo anterior, ponemos a consideracion de esta
Soberania la siguiente proposicion con

PUNTO DE ACUERDO

Primero.- La Comision Permanente del H. Congreso de la Union, solicita al Titular de la Secretaria de Seguridad
Pablica un informe detallado por escrito, en un plazo de cinco dias habiles, de los siguientes aspectos:

I. ¢Cuales son las campafias publicitarias que desarrolla la Secretaria a su cargo? ¢Cual es el costo de las
mismas? ¢Policia Federal: Héroes An6nimos, es una campafia mas? ;Por qué desarrollar este tipo de campafias que
no responden al interés de la sociedad de establecer mejores relaciones de convivencia?

Il. ¢Cuél fue el renglon de gasto que resulto afectado de la modificacion presupuestal que permitié contar con
recursos suficientes para cubrir el costo del contrato con Televisa?

I1l. ;Sabe usted a qué costo habria proporcionado TV Azteca el mismo Servicio clasificado como A? De hecho,
tomando en cuenta las condiciones del sector de los medios de comunicacion por television en México, se puede
afirmar que el Articulo 41, fraccion | de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico
no justifica la decision de adjudicacién directa de la produccién de los episodios mencionados.

IV. ¢En qué términos esta el Anexo Unico del contrato con Televisa?
V. ¢A cuénto asiendo la cantidad que la Secretaria dejé de pagar a la empresa Televisa por el uso de sus
instalaciones y personal de la S.S.P.? ¢;Cudl fue el costo que representd en la dependencia el uso de las

instalaciones y personal?

VI. Ha financiado otras series con la misma tematica, similar o parecida a “El Equipo™?

VIIL. Considerando los términos del contrato con Televisa ¢a qué tarifa paga la SSP el tiempo de grabacion
publicitaria?
VIIIL. La promocion de la serie, a través de spots en la televisora, ¢tuvieron un costo adicional?

Segundo.- La Comision Permanente del H. Congreso de la Unidn, solicita la comparecencia del Secretario de
Seguridad Publica, Genaro Garcia Luna, ante su Tercera Comision, para que informe acerca de la campafa de
publicidad de la Secretaria a su cargo, materia del presente acuerdo.
Dado en la Sede de la Comision Permanente, a 20 de julio de 2011.

CLAUDIA EDITH ANAYA MOTA

Diputada Federal



